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Por Que Vocé Esta Batendo no Teto?

O Algoritmo do Mercado Livre

Vocé estd vendendo bem no Mercado Livre, mas sente que bateu em um teto de faturamento. Isso nao é coincidéncia. O algoritmo do ML
funciona assim: quando um cliente chega "organicamente" (buscando no site), o ML ndo sabe se ele vai comprar ou nao. Mas quando vocé traz

trafego externo (do Meta, Google, etc.), o algoritmo entende que seu produto é relevante e comeca a posiciona-lo melhor nos resultados.

O Resultado

Vocé esta competindo apenas com o trafego organico do marketplace, enquanto seus concorrentes que investem em trafego externo estao

escalando. Eles tém uma vantagem competitiva clara: mais visibilidade, mais cliques, mais vendas.

® A Solucio: Trazer trafego externo para sinalizar ao algoritmo que seu produto é relevante e merece melhor posicionamento.




A Solucao: Trafego Pago Meta . Mercado Livre

FRENTE 1 FRENTE 2

Aquisicao Direta Sinal de Relevancia

O cliente vé o anuncio no Meta, clica, vai para o Mercado Livre e compra. O algoritmo do ML vé que seu produto esta recebendo trafego externo e
Vocé ganha uma venda nova de um cliente que ndo conhecia seu produto. comega a posiciona-lo melhor nos resultados organicos, reduzindo seu

custo por venda interno.

v Vocé escala vendas em duas frentes simultaneamente: trafego pago + melhoria organica




Estrutura das Campanhas: 3 Clusters

Best-Sellers Alto Potencial Lancamentos

PRODUTOS PRODUTOS PRODUTOS
3-4 produtos com maior volume de vendas 3-4 produtos com boa margem mas menor 2-3 produtos novos ou sazonais
volume
OBJETIVO OBJETIVO
Escalar volume com ROAS alto OBJETIVO Criar demanda
. Testar e validar .
ESTRATEGIA ESTRATEGIA
Carousel Ads + Collection Ads ESTRATEGIA Video Ads + Storytelling

Single Image Ads + Video Ads

v Cada cluster tem um objetivo claro e um tipo de anuncio otimizado. Sem desperdicio de budget.




A Métrica Critica: Custo por Venda

.

O DESAFIO

O Mercado Livre nao passa dados de conversao diretos para o Meta. Vocé nao
sabe exatamente quem comprou via Meta e quem comprou organicamente.
Usamos um modelo de atribuicdo indireta baseado em dados agregados.

Férmula de Calculo:

Investimento + Aumento de

Vendas = Custo por Venda

.

EXEMPLO PRATICO

INVESTIMENTO EM ANUNCIOS VENDAS GERADAS

R$ 3.000 100 un.

RESULTADO

Custo por Venda = R$ 30

E LUCRATIVO?

Depende da margem do produto. Se a margem é R$ 50, vocé ganha R$ 20 por
venda (lucrativo v). Se a margem € R$ 25, vocé tem prejuizo (X).

¥ Resultado: Vocé tem uma métrica clara e simples para controlar o

L

desempenho e tomar decisdes baseadas em dados reais.



Como Vamos Medir o Desempenho

URL com UTM

Vamos criar URLs customizadas para cada
campanha. Vocé pode rastrear quantos cliques
vém de cada campanha usando ferramentas
como Bitly.

Anadlise de Vendas Agregadas

Vamos comparar o numero de vendas antes e
depois da campanha. Se vocé normalmente
vende 20 un./semana e durante a campanha
vende 35, assumimos que 70% do aumento é
dos anuncios.

ROI Agregado

A métrica final é o ROI total: (Aumento de
Vendas x Margem - Investimento) +
Investimento. Se o ROl for > 100%, a estratégia
esta funcionando.

v Vocé tem visibilidade completa do desempenho, mesmo sem dados diretos do ML




Quando Voce Comeca a Lucrar

MES 1

Validagao

Investimento R$ 4.800
Vendas Geradas 30
Receita R$ 1.500
Lucro Liquido -R$ 3.300
ROI -69%

Més de teste e validagcdo. Esperamos
prejuizo enquanto testamos produtos e
publicos.

MES 2

Otimizacao

Investimento R$ 4.800
Vendas Geradas 70
Receita R$ 3.500
Lucro Liquido -R$ 1.300
ROI -27%

Comegamos a ver resultados. Otimizando
criativos e publicos-alvo.

MES 3

Breakeven

Investimento R$ 4.800
Vendas Geradas 100
Receita R$ 5.000
Lucro Liquido R$ 200
ROI 4%

Chegamos ao breakeven. A partir daqui,
cada venda é lucro.

I ———

MES 4+

Lucro Consistente
Investimento

Vendas Geradas

Receita

Lucro Liquido

ROI

Operagdo otimizada com lucro
consistente e previsivel.

R$ 4.800

120

R$ 6.000

R$ 1.200

25%



Estrutura de Investimento

Investimento Mensal

Item Valor Descricao

Servico de Gestao R$ 1.800,00 Fixo
Verba de Anuncios R$ 2.000 - 5.000 Variavel
Total Més 1 (Recomendado) R$ 4.800,00

Nota: A verba de anuncios € paga diretamente ao Meta, ndo para mim. Vocé controla o budget e pode ajustar conforme os resultados.

Projecao de Investimento Total

Periodo Investimento Total Detalhamento

Més 1 R$ 4.800,00  R$ 1.800 + R$ 3.000

3 Meses R$ 14.400,00 Investimento minimo recomendado
6 Meses R$ 28.800,00  Periodo ideal para escala

Recomendacao: Comece com R$ 3.000/més em verba de anuncios. Conforme os resultados melhoram, vocé pode aumentar o budget para escalar.



Métricas de Controle e Relatérios

0 Métricas de Trafego

Impressoes

Quantas vezes o anuncio
foi visto

CTR

Taxa de cliques (Cliques +
Impressdes)

Cliques

Quantas pessoas
clicaram no anuncio

CPC

Custo por clique
(Investimento + Cliques)

Trafego para ML

Cliques que chegaram ao
Mercado Livre (rastreado
via UTM)

Custo por Venda

Investimento em anuncios
+Vendas geradas

e Métricas de Conversao

Aumento de Vendas

Aumento estimado de
vendas no ML vs. baseline

Taxa de Conversao

% de cliques que resultam
em venda

e Métricas de Rentabilidade

Receita

Vendas x Preco médio

Lucro Liquido

Receita - Custos -
Margem de seguranca

Custos

Servico + Verba de
anuncios

ROI

(Lucro + Investimento) x
100

Frequéncia de Relatérios: Relatério mensal

detalhado + Monitoramento diario + Ajustes
SENERELS




Para Que a Estratégia Funcione, Vocé Precisa de:

c Fornecer os 10 Produtos
Preencher o formulario com dados precisos de margem, demanda e estoque.

Prazo: 3 dias.

e Manter a Reputacio
Atraso < 5%, Cancelamentos < 5%, Reclamacdes < 2%. O algoritmo premia

vendedores confidveis.

e Fornecer Feedback
Responder duvidas e fornecer dados quando solicitado. Comunicacdo €

essencial.

Garantir Estoque

Manter minimo 200 unidades por produto durante a campanha. Sem estoque,
nao havendas.

Pagar as Faturas

Servico (R$ 1.800) + Verba de Anuncios (R$ 2.000-5.000). Transferéncia até o 5°
dia util.

v Com esses compromissos, a estratégia tem 80% de chance de sucesso




Meus Compromissos

c Estratégia Sélida e Otimizacao Continua
Baseada em dados, benchmarks e melhores praticas. Nao é "chute". Monitoramento diario e ajustes para melhorar o desempenho.
e Transparéncia Total e Foco em Lucro
Relatérios mensais detalhados com métricas e insights. Meu objetivo é que vocé ganhe dinheiro, ndo apenas gastar em anuncios.

e Suporte Dedicado
Disponivel para duvidas via WhatsApp/Email.

I\ Nota Importante: Ndo posso garantir resultados especificos (ex: "vocé vai vender 100 unidades/més"), pois isso depende de muitos fatores fora do meu controle (qualidade do produto,
preco, reputacdo, sazonalidade, etc.). Mas garanto uma estratégia bem estruturada e otimizacdo continua.

v Vocé tem um parceiro focado em seu sucesso




Riscos e Mitigacoes - Sendo Honesto

0 Baixa Conversao no ML Produto Sem Estoque
PROBLEMA PROBLEMA
Trafego chega ao Mercado Livre, mas a taxa de conversao é baixa (< 1%). Anuncio gera demanda, mas sem estoque ha vendas perdidas e aumento de

cancelamentos.

MITIGACAO
MITIGACAO
Vamos otimizar a pagina do produto (fotos, descricao, preco) antes de escalar o
budget. Vocé garante minimo 200 unidades por produto durante a campanha.
e Margem Insuficiente a Sazonalidade
PROBLEMA PROBLEMA
Margem do produto é menor que esperado, tornando inviavel escalar com trafego l Produto vende bem agora (inverno), mas em 3 meses (verdo) a demanda cai.
pago.
MITIGACAO
MITIGACAO

l Estruturar com produtos de demanda continua + sazonais em paralelo.
Revisar margem no formulario e focar em produtos com margem > 30%.




Préoximos Passos: Como Comecar

Preencher o Formulario
G Receba o formulario e informe os 10 produtos.

PRAZO: 3 DIAS

Validar os Dados

Validagao e calculo do CAC maximo.
PRAZO: 2 DIAS

Agendar uma Call

Discussao da estratégia e duvidas.
PRAZO: 1 DIA

Assinar o Contrato

Formalizacao do acordo e prazos.
PRAZO: 1 DIA

Comecar a Campanha

Estruturacdo e lancamento em teste.

PRAZO: 3-5 DIAS

v Em 2 semanas vocé ja tem anuncios rodando e gerando trafego




Vamos Conversar Sobre Sua Estratégia

Este € o momento para tirar todas as suas duvidas e entender como vamos trabalhar juntos.

Entre em contato através de um dos canais abaixo:

Pronto para Comecar?

&) EMAIL ¢ WHATSAPP Se vocé quer comecgar a escalar suas vendas
daniel@exemplo.com (XX) XXXXX-XXXX no Mercado Livre com uma estratégia focada
em lucro, responda este email ou envie uma
” ~ mensagem no WhatsApp. Vou enviar o
) HORARIO DE ATENDIMENTO ] PROXIMA ACAO formulario de produtos e agendamos uma call
Segunda a Sexta, 9h-18h Preencher o Formulério de para detalhar tudo.
Produtos

Vocé tem um caminho claro para
escalar suas vendas com segurancga,
lucro e transparéncia total. v




Resumo Executivo - Sua Estratégia em 1 Minuto

O Problema

° Vocé esta batendo no teto de faturamento no Mercado Livre e precisa de uma nova fonte de aquisi¢do de clientes para escalar.

A Solucao

Rodar campanhas de trafego pago no Meta (Instagram/Facebook) levando publico qualificado para seus anuncios no Mercado Livre.

O Investimento
R$ 1.800/més (gestao) + R$ 2.000-5.000/més (verba de anuncios). Recomendado comecar com R$ 4.800/més total.

O Retorno Esperado

Més 1-2: Validacdo. Més 3: Breakeven. Més 4+: Lucro consistente (R$ 1.000-1.200/més de lucro liquido esperado).

A Métrica de Controle

Custo por Venda = Investimento em Anuncios + Aumento de Vendas. Simples, claro e focado em lucro, ndo em vanity metrics.

O Cronograma

Formulario (3 dias) - Validacdo (2 dias) — Call (1 dia) - Contrato (1 dia) - Campanha (3-5 dias). Total: 2 semanas até anuncios rodando.

v Vocé tem um caminho claro para escalar suas vendas com segurang¢a, lucro e transparéncia total.




